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kararı. 

Reklam Kurulu, 13.2.2018 tarihli ve D. 2017/3808, T. No. 269  
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 13.3.2018 tarihli ve D. 2017/4154, T. No. 270  
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 17.4.2018 tarihli ve D. 2017/1001, T. No. 271  
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 14.8.2018 tarihli ve D. 2018/976, T. No. 275 sayılı 
kararı. 

Reklam Kurulu, 14.10.2018 tarihli ve D. 2017/3594, T. No. 276 
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 13.11.2018 tarihli ve D. 2018/3160, T. No. 278 
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 9.4.2019 tarihli ve D. 2017/3638, T. No. 283 sayılı 
kararı. 

Reklam Kurulu, 18.6.2019 tarihli ve D. 2017/4400, T. No. 285  
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 12.7.2019 tarihli ve D. 2019/8788, T. No. 286  
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 10.9.2019 tarihli ve D. 2019/2037, T. No. 288  
sayılı kararı. 
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Reklam Kurulu, 12.11.2019 tarihli ve D. 2019/9576, T. No. 290 
sayılı kararı. 

Reklam Kurulu, 14.7.2020 tarihli ve D. 2019/176, T. No. 299 sayılı 
kararı. 

Reklam Kurulu, 11.8.2020 tarihli ve D. 2018/6215, T. No. 300  
sayılı kararı. 

 



 


